PURO MEXICO

RESTAURANT & COCKTAILS




QUESADILLA

MEXIKANISCH. AUTHENTISCH. AROMATISCH. EHRLICH. LECKER.

Unsere Gaste tauchen einin die bunte Welt von Que-
sadilla, wo die Reichhaltigkeit und die Lebensfreude
Mexikos in jeder Ecke spurbar sind. Sie geniel3en
abwechslungsreiche Késtlichkeiten wie Quesadil-
las, Enchiladas, Burritos, Tacos und Fajitas. Erganzt
wird die FUlle an kulinarischen Delikatessen durch
Steaks, Burger, Salate und Desserts. Klassisch, veg-
etarisch oder vegan.

Landestypische Spezialitaten und ein herzlicher,
aufmerksamer Service, der ihnen das Gefuhl gibt,
dass sie willkommen sind.

Mexikaner lieben die traditionelle Kiche, denn sie
ist mehr als nur eine Sammlung von Speisen. Sie ist
eine Symbiose unterschiedlicher Kulturen, Brauche
und alter Kochtechniken. Mexikanisches Essen ste-
ht for Nationalstolz und beeinflusst das Leben und
den Alltag der Mexikaner in besonderem Male.

So sehr, dass die mexikanische Kiche 2010 von der
UNESCO zum Weltkulturerbe ernannt wurde. Que-
sadilla ist sehr stolz darauf, ein Teil dieser Kultur zu
sein.

Das moderne, farbenfrohe Design der Quesadilla
Restaurants schafft ein einladendes und familiares
Ambiente, welches das mexikanische Flair buch-
stablich zum Leben erweckt. Typisch mexikan-
ische Dekorationen und Pflanzen schaffen eine
Wohlfohlatmosphare, die zum dauerhaften Verwei-
len einladt. Die Frische der mexikanischen Kiche
wird mal traditionell, mal modern interpretiert
und man serviert mexikanische & internationale
Weine, Schaumweine, Spirituosen, Biere, aber auch
auf Cocktails aus unserer kreativen Quesadilla Bar.
Fruchtig. Aufregend. Erfrischend. Exotisch.



DAS QUESADILLA KONZEPT

Quesadilla wird als Ganztageskonzept betrieben.

Viele Restaurants haben bis zu zwélf Stunden oder
mehr am Tag geo6ffnet, nutzen davon aber effektiv
nur rund vier. Quesadilla hat den Tag durchstruk-
turiert. Dein Vorteil: Gaste kénnen je nach Tag-
eszeit immer wieder Neues erleben, entdecken und
schmecken. Gleichzeitig kannst Du als Franchise
Partner Deinen Umsatz maximieren.

Der Quesadilla Tag beginnt mit unserem leckeren
FrohstUck. Egal ob herzhaft oder si0B - auch beim
Frohstick zahlt bei Quesadilla Frische und Ges-
chmack.

Nach dem FrUhstuck hat die Kiche durchgehend
geoffnet bis zum spaten Abend. Aber, wo in anderen
Restaurants nach dem Essen Aufbruchstimmung
herrscht, lassen Deine Gaste, im Kreis ihrer Familie
und Freunde, den Abend bei Dir ausklingen. Denn

unsere Cocktails und die lockere Clubatmosphare
mit musikalischer Untermalung, machen Quesadilla
besonders, teils bis spat in die Nacht. Typisch mex-
ikanisch eben.
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DU
SIEHST

Quesadilla verknuUpft Gastfreundschaft mit

Leidenschaft und steht fUr beeindruckende

Vielfalt. Ob im Kreise der Familie, mit Freunden

oder Kollegen - Deine Gaste genie3en die leb-

ensfrohe Ausstrahlung.

QUESADILLA STEHT NICHT NUR FUR EINEN KULINARISCHEN TREND.

QUESADILLA STEHT FUR MEXIKANISCHES LEBENSGEFUHL.

QUESADILLA STEHT FUR ZUSAMMENHALT UND GEMEINSCHAFT.

QUESADILLA STEHT FUR FAMILIE.

Und unsere jahrzehntelange, gastronomische Ex-
pertise macht uns zu einer attraktiven Franchise
Familie.

Uber 20 Jahre Gastronomie und Uber 30 Jahre Sys-
temgastronomie. 3 Quesadilla Pilot Restaurants in
Trier, Saarlouis und Kaiserslautern, sowie mehr als
10 Restaurants der unterschiedlichsten Ausrichtung
in Trier und Umgebung, garantieren Dir: Erfahrung,
professionelle Betreuung, eine attraktive Finan-
zierung, optimierte Raumplanungen, modernste
Kichen- und Ladengestaltungen, effiziente Be-
triebsablaufe, intelligente Kassensysteme, perma-
nente Unterstutzung und Weiterentwicklung und
vor allem - eine faire Franchise Partnerschaft.
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WAS DU QUESADILLA BIETEST

Du verfugst Uber FUhrungsqualitaten, genief3t leiden-
schaftlich gutes Essen und hast bereits Erfahrung in
der Gastronomie und/oder Hotellerie gesammelt?
Kurzum: Du lebst fur die Gastronomie und Du bist oder
willst Gastgeber/mwd mit Leib und Seele werden, um
fur das Wohl Deiner Gaste buchstéblich zu brennen?

Dann werde unser Partner! Werde Teil unserer Quesa-
dilla Familie und erfGlle Dir Deinen Traum! Eroffne Dein
eigenes Quesadilla Restaurant & Cocktails.

Und wie in guten Familien Ublich, setzen wir auf Eh-
rlichkeit und eine vertrauensvolle Franchise Partner-
schaft auf Augenhdhe. Und dieses Miteinander garant-
iert dauerhaften Erfolg.

WAS QUESADILLA DIR BIETET

Standort Analyse
Gemeinsam besichtigen wir den Standort und bewer-
ten ihn. Die finale Standortentscheidung triffst Du.

Einrichtungsplanung

Unsere Einrichtungsexperten planen und bauen, in
enger Abstimmung mit Dir und regionalen Handwerks-
betrieben, ein traumhaftes Quesadilla Restaurant, das
perfekt in Deinen Standort integriert ist.

Finanzierung

Wir erstellen, in enger Abstimmung mit der finanzier-
enden Bank und der Burgschaftsbank, anhand Deiner
persénlichen Angaben, anhand unserer bestehenden
Restaurants, der Planungen unserer Einrichter, der
Leasinggesellschaften und der Brauereien (die sich
zu einem groBen Teil zinsgUnstig an der Finanzierung
beteiligen), einen Businessplan, sowie einen Finanz-

plan inklusive Investitions-, Liquiditats- und Rentabil-
itdtsplan und das Uber einen Zeitraum von 4 Jahren. In
aller Regel garantiert Dir das eine solide und attraktive
Finanzierung.

Einarbeitung

Du nutzt die Zeit nach der Finanzierung und dem Um-
bau fur die Einarbeitung in einem unserer Quesadilla
Restaurants. Und anschlieBend kénnen wir mit Deinem
neuen Restaurant direkt durchstarten.

Marketing aus einer Hand

Die Marke Quesadilla wird rundum von der hochquali-
fizierten Marketingagentur Kohrmedia/Luxemburg un-
terstUtzt und beraten.

Zusammen mit der Agentur konzipiert Quesadilla re-
gelméaBig Aktionen, um Dein Restaurant dauerhaft,
Uber das gesamte Jahr, attraktiv zu halten.

SEO (Search Engine Optimization - Suchmaschinenop-
timierung), Social Media und bezahlte Onlinewerbung
bilden dabei den Mittelpunkt der Marketingaktivitaten.
Selbstverstandlich gibt es auch eine Quesadilla App,
wo Deine Gaste sich vorab Uber Dein Speisen- und
Getrankeangebot, sowie Uber aktuelle Aktionen, Off-
nungszeiten, Anfahrtwege und Parkmaglichkeiten in-
formieren kénnen.

Zudem zentralisieren wir das Gaste Marketing, die PR
(Offentlichkeitsarbeit) und die Mitarbeitersuche, so
dass Du Dich voll darauf konzentrieren kannst, der per-
fekte Gastgeber zu sein.

Digitale Mitarbeiterschulung

Eine intensive Mitarbeiterschulung in einem unser-
er Quesadilla Restaurants wird erganzt durch Online
Schulungs Videos. Das klassische Mitarbeiter schulen
Mitarbeiter Programm fallt nach der Er6ffnung weg.
Dein Personal ist unmittelbar einsatzbereit und Du
sparst neben Zeit auch Geld.

Starke Partner

Fur langfristigen Erfolg bendtigt man starke Partner.
Zu unserem Netzwerk gehdren, neben Leasingge-
sellschaften, Banken, Media- und Einrichtungsspezial-
isten, vor allem Brauereien, wie Krombacher, Heineken,
Salitos etc., mit denen wir seit Jahren vertrauensvoll
zusammenarbeiten. Und Du genief3t alle Vorteile aus
dieser langjahrigen Kooperation.
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OBJEKTANFORDERUNGEN

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

VOM VERMIETER ZU ERFULLEN

Der Vermieter/EigentUmer stellt die bauliche Konz-
essionsreife her, da es sich um erhebliche Eingriffe
in die Struktur des Geb&audes handelt. Das ist die
gastronomisch benétigte Gebaudeausstattung.
Be- und Entluftung, WC-Anlagen, Stromanschluss
120 KW, Fettabscheider und Kaltetechnik. Die Bau-
kosten hierfir, sowie etwaige Ruckbaukosten bei
Betriebsaufgabe, werden in die Miete eingepreist.
Der Vermieter kann diese BaumaBnahmen aktivie-
ren und Uber die Nutzungsdauer des Gebaudes ab-
schreiben.

Ein alternatives Vertragsmodell sieht vor, dass der
Vermieter einen Baukostenzuschuss bezahlt und
dem Mieter der Rickbau obliegt.

LAGE
» St&dte ab 40.000 Einwohner
« In guten bis sehr guten Lagen, die ganztagig

hoch frequentiert sind

GROSSE

» Mindestens 100 Sitzplatze innen

= Mindestens 50-100 Sitzplatze auBBen

« Optimale GroBe: Gastraume, Kiche etc.
Mindestens 250-400 m2 - Wirtschaftsraume ca.
50 m2
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KONDITIONEN - GEBUHREN - MODELLE

INVESTITION

» Je nach Objekt und dessen Zustand variiert die
Investitionssumme:

» Umbau (je nach Objekt) ca. 200.000 €

« Einrichtung (je nach Objekt) ca. 450.000 €

» Vorlaufkosten fir Miete, Marketing, Versi-
cherung, Erstwarenlager, etc. ca. 100.000 €

UMSATZERWARTUNG

Umsatz eines Quesadilla Restaurants & Cocktails
circa 1,5 Millionen € netto jahrlich, abhangig von
GroBe und AuBengastronomie.

EIGENKAPITAL
Du solltest mindestens 50.000 € Eigenkapital frei
zur Verfigung haben.

VERTRAGSLAUFZEIT

Zehn Jahre mit Verlangerungsoption. Fir die Ver-
langerungen erheben wir keine Gebuhr. Du kannst
selbstverstandlich mehrere Restaurants erdffnen,
sofern Deine Wunschstandorte noch frei sind und
Du mit Deinem ersten Restaurant, die Quesadilla
Qualitatsanforderungen erfullst.

LIEFERSERVICE ALS HYBRID

Es besteht Ubrigens die Méglichkeit, einen GroBteil
der Quesadilla Produkte per Lieferservice anzubi-
eten. Sei es durch eigene Fahrer, UberEats, WOLT
oder éhnliche Dienstleister. Ein Probelauf ergab Re-
kordumsatze. Der Grund: Ethno Food ist nicht den
hart umkampften Wettbewerbsbedingungen aus-
gesetzt, wie beispielsweise Pizza oder Burger. Mex-
ikanisch, ob als Restaurant oder als Lieferservice,
ist in Europa weitestgehend noch eine erfolgver-
sprechende Nische.

LIZENZ EINTRITTSGEBUHR

Einmalig 30.000,- €

Diese deckt unter anderem folgende Kosten ab:

» Entwicklung des Geschaftstyps

« langjahrige Erprobung in den beiden Pilot
Restaurants

= Eintritt in das System

» Unterstitzung bei dem Betriebsaufbau, insbesonde-
re durch die Benennung von Systemlieferanten, die
dannvon dem Franchisenehmer zu beauftragen sind

» Dokumentation des Know Hows

» Standortanalysen

= etc.




FRANCHISE GEBUHR

Monatlich 7 % vom Nettoumsatz
Mit den laufenden Franchise GebUhren decken wir
unter anderem folgende Kosten ab:

kontinuierlichen Kosten fur die Bereitstellung
von Know How

Nutzungsrechte an Urheberrechten fir Ausstat-
tungs- und Werbegestaltungen, Designs, Wer-
betexte und Werbebilder, Broschiren, Logo und
Gestaltungen

Nutzungsrechte an Urheberrechten fir die sys-
temtypischen Gestaltung der Innen-und AuBen-
bereiche der Systembetriebe

Recht zur Vermarktung des Produktangebots
und den Zugang zur Belieferung seitens der Sys-
temlieferanten

Lieferantenmanagement

Recht nur Nutzung des fiUr das Franchisesystem
typischen Know-hows auf dem jeweiligen Stand
der Entwicklung

Training

Markenschutz

Markennutzung

Werbevorlagen

Unternehmens- und Betriebsberatung
Weiterentwicklung des Franchise Systems
Weiterentwicklung des Lieferantennetzwerks
Weiterentwicklung des Marketingkonzepts
Unterstitzung und Betreuung des Franchise
Partners

« Markt- und Wettbewerbsbeobachtung

« Benchmarking und die DurchfGhrung re-
gelmaBiger Bewertungen

« Verbesserung der Bekanntheit des Franchise
Systems

« Aufrechterhaltung der Wettbewerbsféhigkeit
des Franchise Systems

= Verbesserung des Produktangebots und der
Dienstleistungen

« Schaffung von Markttrends

« administrative Aufgaben

« betriebliche Unterstitzung und Uberwachung
der Leistung der Franchise Partner

« Pflege der rechtlichen Dokumentation

= Aufrechterhaltung von Konsistenz und Qualitat
im gesamten Franchise System

= kontinuierliche Schulungen

= Zugang zu den neuesten Branchenkenntnissen

»  Presse- und Offentlichkeitsarbeit

= etc.

Wir erheben keine Werbe Gebihr. In den Franchise
Gebuhren sind die substantiellen Marketingkosten
enthalten: unter anderem Layouts fir Onlinewer-
bung, Flyer, Speisekarten, Fahrzeuge, Anzeigen,
Werbeartikel, Radio- und Kinospots, Werbeplakate,
Social Media, etc.. Nur die Kosten fir die Umsetzung
der jeweiligen Werbung sind kostenpflichtig.
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LZUSAMMENFASSUNG

WESHALB SOLL ICH MICH FUR
EINE PARTNERSCHAFT MIT QUESADILLA ENTSCHEIDEN?

« Authentische Beratung durch eine Mexikanerin als Mitinhaberin der Quesadilla Franchise GmbH
» Mehrals 30 Jahre Gastronomie Erfahrung

» Standortberatung

» Einrichtungsplanung

» Finanzplane und Businessplane

« Finanzierungsalternativen (Brauvereien und Leasinggesellschaften)

= Fairer Franchisevertrag

» Faire Franchise Gebihren ohne versteckte Gebihren

» Gebietsschutz in Absprache nach Postleitzahlen

» Keine Werbe Gebihr

» Kostenlose Verlangerungen des Vertrags

» Standardisierte, absatzerprobte Rezepturen

» Beste Einkaufskondtionen durch jahrelange Lieferantenkontakte

= Intelligentes Kassensystem

» Warenbezug ohne Erhebung einer Handelsspanne durch die Zentrale
» Intensive Betreuung vor, wahrend und nach der Er6ffnung.

» Zentralisiertes Gastemarketing

« Zentralisierte Mitarbeitersuche

» Videoschulungen online

» Médglichkeit eines Quesadilla Lieferservice als Hybrid Lésung, in Abhangigkeit vom Standort
= Mdglichkeit, weitere Quesadilla Restaurants zu eréffnen
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QUESADILLA.EU

LUST AUF EIN EIGENES QUESADILLA
RESTAURANT & COCKTAILS?
KONTAKTIEREN SIE UNS!

Ansprechpartner:
Stephan Jacobi, Geschéaftsfuhrer
Tel. 0170 2275607

Quesadilla Franchise GmbH
Kirschtalweg 26

56299 Ochtendung

Tel. 02625 9546900

www.quesadilla.eu
franchise@quesadilla.eu



